Leckere Werbung
fiir HafenCity

Kultur ist eine Frage des Ge-
schmacks — die Kompositi-
on muss iiberzeugen. Das
gilt schon bei der Vermark-
tung. Im Aufirag der Stiftung
Elbphilharmonie  haben
fiinf Studenten der privaten
Nordakademie in Elmshorn
sowie drei Studenten aus
Berlin und Stutigart ein
strategisches Merchandi-
sing-Konzept  entwickelt.
Die unter dem Slogan ,Von
der Speicherstadt zur Ha-
fenCity“ kreierten neuen
Produktideen sollen die be-
stehenden Merchandising-
Planungen in der Bauphase
erginzen, die Menschen auf
das kommende Hamburger |
Wahrzeichen einstimmen — |
und dabei die Realisierung
des  Millionen-Projektes |
ganz nebenbei finanziell
unterstiitzen. Hier, inmitten
der alten Backsteingebéu-
de, haben sich die jungen
Leute inspirieren lassen.
Herausgekommen ist eine
feine Rezeptur mit ,Schoko-
lierten Kaffeebohnen im

Jutesiéickchen®, edler ,Elb-
philharmonie-Schokolade® |
oder die ,Elbphilharmonie-

Gewiirzmischung” - alles

exklusive Produkte, die er-

wartungsfrohe Kéaufer an-

sprechen und ihnen einen
sinnlichen Vorgeschmack |
auf die einzigartige Kultur- |
stitte vermitteln sollen.
»Uns war wichtig, dass man
zu allen Produkten eine Ge-
schichte erzdhlen kann. Sie
haben ihren Ursprung in
der HafenCity"“, sagt Volker

Berkhout von SUN Non- |
Profit Consulting e.V.,, der
studentischen Unterneh-
mensberatung der Nord-
akademie. Im Kaispeicher A,
der das Fundament fiir die
Elbphilharmonie bildet, sei-
en frither Kaffee und Kakao
gelagert worden, Das haben
die angehenden Fiihrungs-
krifte in ihrem Konzept
aufgegriffen. Zunichst
muss die Stiftung Elbphil- |
harmonie entscheiden, wel-
che Ideen der Studenten
umgesetzt werden konnen,
,Bin finanzielles Risiko
kann und will die Stiftung
nicht eingehen®, sagt Ilva
Briese von SUN Non-Profit

Consulting.
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