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Berkhout von der ,,SUN Non-
Profit Consulting” e.V,, der stu-
dentischen Unternehmensbe-
ratung der Nordakademie. Im
Kaispeicher A, der das Funda-
ment fiir die Elbphilharmonie
bildet, seien friiher Kaffee und
Kakao gelagert worden. Das
wurde in dem Konzept aufge-
griffen. ,Wenn man dann spi-
ter jemanden mit der ,Elbphil-
harmonie-Schokolade’ den
Laden verlassen sieht, wire
das schon ein tolles Gefiihl“,
so Berkhout.

Nach Berechnungen der
Studenten kénnten bei eni-
sprechenden Verkaufsstellen
proJahrrund 23500 Tafeln ab-
gesetzt werden - an Freunde
des Hamburger Wahrzei-
chens, Touristen und vor al-
lem Unternehmen, die mit
Prasenten fiir die Elbphilhar-

Der zukiinftige Kulturpalast im Hamburger Hafen: Die Elbphilharmonie.

monie werben. So weit ist es
aber noch nicht. Zunichst
muss die Stiftung Elbphilhar-
monie entscheiden, welche
Ideen der Studenten umge-
seizt werden kénnen. ,Ein fi-
nanzielles Risiko kann und
will die Stiftung nicht einge-
hen - schon aus satzungs-
rechtlichen Vorgaben nicht”,
erklart Ilva Briese.

Das Ergebnis von
fiinf Monaten Arbeit

Aufgabe der Studenten war
es, nicht nur konkrete Produk-
te samt Stufenplan fiir die Ein-
filhrung in der Bauphase der
Elbphilharmonie zu entwi-
ckeln, sondern auch mégliche
Partner fiir die Herstellung zu
ermitteln und Vertriebswege
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aufzuzeigen. Diese sollen da-
zu beitragen, die wirtschafili-
chen Risiken zu minimieren
und Know-how einzubringen.
Dabei betrachteten die Stu-
denten auch Zielgruppen und
schitzten Absatzmengen ein.
Das Ergebnis der fast fiinfmo-
natigen Arbeit haben die Stu-
denten vor wenigen Tagen an
Wibke Kahler-Siemssen, Ge-
schiftsfithrerin der Elbphil-
harmonie-Stiftung,  iiberge-
ben. Der studentische Pro-
duktkatalog enthalt insgesamt
15 Ideen und Steckbriefe fiir
Merchandise-Artikel. ,Es war
eine spannende Aufgabe”,
blickt Christoph Scharnowksi-
auf die vielen Nachtschichten
zuriick und fiigt hinzu: ,Fiir
die Stiffung Elbphilharmonie
zu arbeiten, kann man gar
nicht ablehnen.”



